La Chaux-de-Fonds et
Chandigarh: la connexion
Suisse-Inde

Une ville du nord de Tlnde planifiée ct criée
x nibilo par Farchilecte suisse Le Corbusier,
natif de I ville hoclogire de 13 Chasr-de-
Fonds. Notre reportage sur place____ p. 100

Christopher Ward

les dessous d'une

métamorphose

Lamargue anglo s plannidre du e <om

merce et girée entre Bienne el Masdeehead.
coni une palicale mostie o puissnce.

Motcporrsit______ pl1g

Luc Tissot,
au nom de 'avenir

A bientdt 90 ans - il est né em 1957 - ce
représentant de la cinguiéme pemnbm
dhes Thssot est aussi wn pronsier de I
triemedtech. Notre rencontre... ... ;\:a
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EDITORIAL

Une étude inédite sur
I'intelligence artificielle
et 'horlogerie

P SEmce ML

leurs stocks. Les cas d'usage sont déja
nembreux ¢f cancrets: scgmcatation

Pour explorer la thématique essentielle

chient dult, pré-

ipoe reprisente [imelligence anificielle,
mous avons récemment fait appel & Fun
de nos plus anciens partenaires, DLG
(Digital Lusury Group), qul a fait de
T'LA un axe stratégique de recherche et
dapplication. Vingt ans aprés la pubdi-
cation du premier World Wiatch Report
CONGU €N comun avec DLG, nous

observer

visions de ventes, uptummmn logis-
tique, analyse de la satisfaction, antici-
pation de perte de clients. Des leviers
précieux pour gagner en efficacité et
compétitivié.

A Toccasion de la Dubai Watch Week,
il est apparu que bes marques < vo-
lumes somt les plus concernées par

les mutations d’un pm\uy technolo-
gique en plein boaleversement,

core David Sadigh, Contrairement aux
maksons de miche, qui peuvent sip-
puaver sur Faura de beur(s) fondateus(s)

" etune base de collectionneurs souvent

En franchissant le cap du
milliard d'utilisateurs en
moins de trois ans, [TA
devance toutes les grandes
innovations précédentes -
radio, Internet, smartphone
— en vitesse dadoption.

Comme be souligne le fondateur de
DLG, David Sadigh Fintelligence arti-
ielle i I

fidiles, les grandes marques doivent
o0 permanence séduire de nouveaus
clients. Cela implique une compré-
hension fine des marchés, une meil-
leure allocation des budgets marketing
o une capacité 4 proposer la bonne
montre, au boa acheteur, au boa mo-
mient = et au bon prix.

Autre dément clé mis en avant par le
fondateur de DLG: Jes tabents. Le bon
employé de demain devra mivoir dia-
loguer avee ces nouveas outil, auto-
matiser certaines tiches et stracturer

|a plus disruptive de notre épogue. I-J|
franchissant be cap du milliard Juili-
sateurs en moins de trois ans, dle de-
vance toutes bes grandes innovations
précédentes - radia, Internet, smart-
phone - en vitesse dadoption.

Le luwe et Thorlogeric ne font pas ex-
ception, comme le montre lénsde exch-
sive The State of AT in Luxury. Réalisée
aupris de plus de 250 professdonnels
du sectear. elle affre une photographic
précise des wsages t du nivean dinté-
gration actacls de 1A

Lannée 2026 marquera un tournant:
les marques commsenceront & explod-
ter pleinement leur patrimoéne infor-
mationnel, automatiser une partic de
leur production de conten, affiner
leur politique de prix et micux piloter

les processus. Ce qui
«amp« e mest pas de dout fare soi-
mséme, mals de savoir collaborer avec
e gystémes. Le bon employé de de-
asin sera pet-tre mcing prosapt en-
gineer' que ‘context designer’, capable
de structurer linteraction homme-ma-
chine avec intelligence et naance
‘Comme posr toate rupture technolo-
giquee, il y aura des bussites, des échecs,
et un effet de balancier entre emballe-
ment @ soeplicisme. Certaing diront
sans dowte: o ‘avais raison de ne pas y
croire.s Mals & lissue de cetie Ehade,
ume chose apparait dairement: [intel-
ligence artificielle ne livrera pas de ve-
rité unigue. A chacun de tracer s voie.
Une étnde & retrouver en intégralité
dans notre numéro Global 625 (en
anglals uniquement), m

Blanc
['innovation
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ain
aite mélodie

11y a huit ans, le Président & CEO de Blancpain, Marc A. Hayek, lancait le projet d'une
grande sonnerie. Prés d'une décennie de recherche, 21 brevets, 1'053 composants et
une réinvention totale du mouvement et du mécanisme de sonnerie ont conduit 4
ce chef-deuvre mécanique, la montre la plus complexe de I'histoire de Blancpain,
une Maison qui maitrise depuis longtemps déja les grandes complications. La Grande
Daouble Sonnerie est la premiére montre-bracelet capable de jouer deux mélodies
distinctes, dont la célébre sonnerie Westminster et une composition originale
baptisée «Blancpainw, signée par le batteur du groupe KISS, Eric Singer. (Lire en page 6)

MEDIA KIT 2026

Véritable reflet du dynamisme créatif de I'horlogerie,
Europa Star Premiére est diffusé tant aupres de
professionnels que de passionnés en Suisse.

Comme nous l'avons développé depuis plusieurs années,
nous construisons chacun de ces numéros autour de plusieurs
themes forts, afin d'offrir le maximum de valeur ajoutée éditoriale.

Nous suivons bien entendu les grandes étapes
de l'année horlogere, mais aimons proposer notre
propre agenda et notre propre regard.

De plus, nous allons au-dela du traitement de I'horlogerie
uniguement en intégrant des rubriques dédiées a
l'automobile, a la joaillerie, a I'art ou encore a la littérature
- car ce qui se passe dans ces secteurs est aussi

riche d'enseignements pour le monde horloger.

Et si le web se développe, nous remarquons avec plaisir la joie
et I'émotion que procure la réception de nos éditions print.
Nous espérons ainsi que, comme beaucoup de nos lecteurs,
vOUs commencerez vous aussi a collectionner nos éditions.

Certains ont d'ailleurs de belles collections remontant
a plusieurs décennies. Un objet de qualité qui se
conserve et se transmet... comme une montre.

Alors nous pouvons dire: mission accomplie!

www.europastar.ch
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Le paysan-horloger est de retour

En 1964, le cinéaste documentariste Henry Brandt
présentait le film Les hommtes de la montre. Ce documentaire
engagé installa Albert Bernet dans la figure iconique de
T'ultime héros d'un monde en disparition, le sdernier

VA e des ro

paysan:

A lépoque, le film

fit grand bruit et en scandalisa plus d'un. Il faut dire que
Brandt opposait i la liberté de Bernet la servitude de

masse de I'industrie horlogére alors convertie au «semi-
mécaniques, prédé de nos CNC robotigues. Mais

fait son ¢ back!

aujourd’hui, le pa horlog
s Prewie Mg

Dians sa ferme du Val de Travers, entre
deus travaus aux champs ou & Fétable,
Albert Bernet fagonnait des mouve-
ments pour des pendules «neuchite-
Baisess. Un métier appris de som pére.
La «Neuchdteloises, une pendule de
sabon & ka forme cambose que Ton re.
trowvait dans presque tous ks foyers
du pays mais qui, elie aussi, a fini par
disparaitre - ou presque.

Le film d'Henry Brandt bl avalt &8
commandé en 1962 déji par Ebauches
SA, le grand conglomérat de fabrica-
tion de mouvements qui devint en
suite ETA, propriété aujourdhui de
Swatch Group.

Voicl ce que son sutewr en disait
quelques années plus tand: «Ciest
film commanditd par une entreprise
horlogére qui mn demandé au dé-
part de faire wn film sur un viedl horlo-
fer, un paysan-horfoger comme il y en
avait autrefois dans ce pays; des gens
qui étatent paysans la journée, horlo-
gers le sofr el duram Mhiver. I sigissair
sewdemeat de metire en bolle un souve-
nir de cet homme qud faif vieus of g
allaif msouris, qui avait fait des horfoges
lomie 2 vie, pidce par pidce, Cest moi
qui ai vowly comparer le travail de ce
vietl horloger et ce quitait devenue l'in-
dustrie hovlogire.»

En effet, le film de Brandt commence
jpar une description champétre de la
vie du paysan-horloger, rythmée par
s sabsons ef bes travaux, menée & pas
d'homme. Une succession de scénes
champétres et silenciewses qui slinter-
rompt brutabement, remplacée par des
files dowvrier-hotdogers asservis aux
bruyantes machines qu'ils nourrissent
A la enains. Urse vision oppressante de la
«sensi-mécanisations qui se met alors
‘massivement en place.

«lls miomt liché dams ume de leurs
grames weines ef fiad fadt wn filie qui, &
lipogque, o 64 ressenti conme feés cri-
Tique. Je trouvals ce travadl dans ume
gramde weine teflement dereifiant, el
lement irhumain, lors quid noirvens,
aujourd hui, il apparait comme pater-
naliste. Ef pourtant, & [époque, cest um
il qui @ foibl dtre refusé et qui éait
extrémement éritique sur la condition
ouvritres, déclarait Henry Brandt en
1975,

sSeulement, if date déjd de quinse ans,
ajoutait-il alors, ef cela & certainement
évolué. IT me semble aussi que cest celi
e e filmes qui a le plus vieillis

S Henry Brandt ajoate cefte re-
marque, Cost que son film se termine
sur Fapparition des prembires ma-
chines alimenifes sulomatiguement,
[précurseurs - en 1964 - de nos CNC
actuclles. Des machines non plas se
mi-mécaniqees - doac alimentées
par ks main humaine su rythme que la

machine dicte - mais pleinement au
tonames. Le film s¢ termine donc sur
wne question: la technologie parvien-
dra-1-elle & rompre cet asservissement
servile de Mhomme & b machine? A le
renverser?

Albert Bernet

Photn Max Chiffele

(T

Extraits du fim Les hommes de b
rmonstre f Henry Beande [1964)

Qu'en est-il
aujourd’hui de
cette question?

Vaste question qui parait presque dé-
suéte & Theare de la montée en do-
mination de limelligence artificielle.
On st désarmais passé i un pouveas
slade, inédit, encore imprévisible. En
termes d'sasservissements, an grimpe
du musculsire et mécandque s coéné-
biral et neuronal, du corps & Fesprit lui-
méme.

Enitre Albert Bernet, icdne du dernier
paysan-horoger, mart en 1967 dans
5 ferme de La Jotse-sur-Travers, e
nous, prés de 60 ans se sont écoulés,
Quasi trols générations, de quod décla-
rer notre dernder paysan-harloger bel
et bien mort et enterré. Er pourtant?
Deven peu i peu sconique, il fxit pas
4 pas son retoar.

A la date de sa mort en 1967, Ihorlo.

gerie suisse industriclle st i son apo-
{pée, on va bbentin arviver sur la Lune,
Ex pals om en redescendra avec Je tsa-
nami du quartz qui va tout cham-
bouler jusquiais fond des vallées. Puis
apris Teffondrement, de mouvesux
conglomérats, des empires et des
rayautés vont naitre et dominer be pay

sage. Luse ¢t surenchéres mécaniques
méneroat petit & petit la danse, Bt pa-
radozalement Mhumble fernse origi-
nelle deviendra le symbaole de cette re-
naissance - quon pense simplement
au slogan fondateur de Blancpain, sur
fond dune emblématique ferme o
toat warait commence: <Depas 1735,
il n'y & pas eu de montre Blancpain &
quartz. Etil oy en sura jamaiss!

Cette sorigines mythifide deviendra
[progressivement be mantra Qune bor-
logerie sretrouvées. Et Albert Bernet
un des Saints de ce culte qui renait.

Calendrier

5 PARUTIONS

14.04.2026
Avril 2026 / N°1.26
Délai matériel 20.03.2026

28.05.2026
Mai 2026 / N°2.26
Délai matériel 07.05.2026

28.06.2026
Juin 2026 / N°3.26
Délai matériel 02.06.2026

06.10.2026
Octobre 2026 / N°4.26
Délai matériel 15.09.2026

08.12.2026
Décembre 2026 / N°5.26
Délai matériel 1711.2026

2026
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Christopher Ward:
les dessous d'une métamorphose

La marque anglo-suisse, pionniére du e-commerce et gérée
entre Bienne et Maidenhead, a connu une patiente montée
en puissance, puls une véritable métamorphose de son statut
et de son image depuis 2022, accompagnée d'une hausse
spectaculaire de son chiffre d'affaires et de plusieurs coups
d'éclat esthétiques et techniques. Rencontre avec deux des
artisans de cette success story qu'aucun observateur navait

vraiment su anl

per, le cofondateur Mike France, coté

britannique, et Jorg Bader, directeur produit, cité suisse.

rax Sence Masiann

Ellle é1ait By, sows mos yeux. Et pourtant
nous ne Favions pewl-élre jamais vrai-
ment voe. 11 et des marques qai, pa-
themment, attendent leur heure (je me
rappelle de beur annonce dans e maga-
zine de bord ' Easylet. Cétait en 2016,
1017 peut-dtre. Et puis, nows avons at-
terr, cf ji suis passé 3 autre chose. ..).
Lorsque Christapher Ward apparait en
2004, soyons clairs: le monde de Mboe-
logerie sisisse e prend pas vraiment ce
nosveau venu au sérieux. Une marque
britannique, vendue exclusivement en
ligne, sans réseau de distribution, ¢t af-
fichant des prix défiant toute concar-
rence? Lidée parait incongroe dans um
urivers dominé par Tclat des vitrines
feutrées et des marges confortables
dans des réseaun établis.

Mais dés ses débuts, be trio fondateur
— Mike France, Chris Ward et Peter
Ellis — pose wne plerre angulaine:
rendre la belle hordogerie accessible.
Leur promesse est celle dune montre
mécanigue Swiss made, 4 un prix in-
battable, lfvrée directement au client.
Le e-commerce et boin disre ce quil
st aujourd hui Christopher Ward en
st un plonnier, bien avant la vague
Kickstarter qui suivra.

Loin des bords de la Tamise oé la
marque est crége, cest a Bienne, ber.
ceau industriel de lharlogerie suisse,
que cette vision prend véritablement
racine, quelques années plus fard,
Christopher Ward se rapproche alors
de la société Synergies Hosdogéres,
cride par Jdeg Bader Sz en 2007: la
jeune marque britannique cherche un
partenaire en Suisse pour produire ses
memitres mécaniques.

«Man pére venait du groupe Fassil, o
il gérait bes lhoences. Mals il en avait as-
sez du quartz et du privase label. [l vou-
lait revenir & L mécanique, 3 quelque
chose de plus suthentiques, explique
Jorg Bader. qui supervise ajourd hui
la production de Christopher Ward
i Bienne avec Paul Wright, directeur
chaine dlapprovisionnement et mer-
chandising, De fil en aiguille, lalliance
entre Christopher Ward et Synergies
Hoelogéres se renlorce, jusqu la fu-
sion complite en 2015, scellant ke ma-
riage entre lesprit entreprenearial bei-
tangigue et les mirackes techniques et
esthétiques réalisés cité saisse. Cette

penération
res b hewse sautans: de
pbcialiné qui s

dualité anglo-helvétique ext tojours ce
qui camactérise la manque aujourd hui
- jusgue dans son Jogo!

Les années de
construction

A partir de la décennie 2010, Mhoclo-
gerie traverse une nowvelle mutation,
avee Tesplosion du nombre de mi-
cro-marques, Tacces facilité asx mou
vements de Sellita en pleine mantée en
pubssance ¢t leclosion des plateformes.
en ligne. Pionnier de cette tendance,
Christopher Ward en profite - maks
veut aller plus boln. aLe vrai tour-
mant, cest le mouvement SH21, sar-
1i en 2014, explique Firg Bader.
e premier calibire que nous ayons dé
weloppé mous-mémes, avec Johannes
Jahnke, aujourdhui chez Sellita. Nows
woulbons prouver qulane manque née
en ligne pounait aussi créer son propre
mouvement.s

Le SH21, & double barillet et cing jours
de réserve de marche, bt pas qu'une
provssse technique: il symbolise la
‘matarité de la marque. Mais, souligne
ke cofemdateur Mike France, savoir un
bon mouvensent ne suffit pas. 5 vous
nlavez pas une identite claire, distincte,
cela ne marche pass

En 2015, un e-mail change la donne. «Jai
recn un message dun jeune designer
borloger saisse, Adrian Buchmann, dé-
sormals installé en Angleterre avec
san épouse beitannique, racoete Mike
Framce. Il voulait rous rencontrer. Ce fut
un bournant. Avec bui, nous avons enfin

L

commenct & créer wne véritable sigma-
tare visuelle pour Christopher Ward «
Les collections se métamorphosent: boi.
tiers plas flsides, cadrans épars, pri-
partions harmonicuses. En quebques
années, la mangoe quitte le registre du
smainstresms pour s forger une identi-
1 propee, distincte, crédible. Les efforts.
réalisés da point de vue lechnique aprés.
la fusion avec Symergies Hoslogéres
imnés par tére.

Mike France confirme: «La Bel Canto a
¢ i la fols une bénédiction et un test.
Son sacols a mis notre chaine dappro-
visionnement 4 rude épreave. Nous
avons &l repenser loale polne siruc
ture industridlles Pour faire face,
(Christopher Ward investit dans Iin.
tgration verticale: prise de participa-
then dans Paoluzzo, un atelier Jusinage
CNC, recrutement de polisseurs, ren-
forcement du contritle qualiné & Bienne.
«Noas avans intégré notre production
dans la douleur, sdmet lentrepreneus,
Mais cetle expérience 2 cansolidé natre
savoir-faire et potre indépendance.»
Le nésultat? Une marque transfiga-
rée, passée des rangs fournis des «mi-
ero-brandss au statt d'acteur sérieux
du moyen de ganame. Mais auesi des
artentes beancoup plus dlevies, apris
un tel jalon «Aujourd’hui, notre
site de Bienne compte 38 collabora-
teurs contre 15 avant la Bel Canto, et
Téquipe anglaise en compte plus de 80,
pricise Bader. Nous sommes désor-
mais phes de cemt persanmes. réparties
entre nos phles techniques, marketing,
ventes ef administratif.s

Bataille du volume

Le chiffre daffaires est pablic an
Royaunse-Uni, oft et enregisteée la
marque: sur son demier exercice, portée
par la demarde amséricaine, elle 3 pu
blié dies ventes ansuelles de Tordre de 51
millions de francs, oe qui la place au ni-
vean de certain grands noms de Thor-
logerie suisse. Le profit opérationnel,
i, siesa maisteny stable en raison des
nouveau investissernents de la mamue,
notammend aux Esats-Unis ol elle a ou-
vert une fliale et pludeuss showrooms.
Le défi de Christopher Ward au-
jourdhui mest ainsd phas tamt sa légi-
limilé ou sa reconnaissance, comme
auparavant, mais la croissance des vo.
lumes: «Certains harlogers peavent se
satisfaire de rester sur un segment aux
quantisés limitées, sur un prix moyven
levé, et cela est trés blen. Mads powr
noas, le seal chemin, ciest be volume.
Watre mot dordre et notre objectif est
ditoe ba prople’ presutu waich brand.
dex

Rous ne voub exclusifs,

Lépreuve du feu

Puis vient le coup de sonnerre. En
2022, Christopher Ward dévosle L Bel
Canto, une sonnerie au passage déri-
vée dan module d heare satante &
veloppé phesiurs années suparavant
par le méme Johannes Jahnke ain-
sl que Frank Stelrer cher Synergies
Hordogires. Personme me Fattendait
Une montre poétique, expressive, an
mée dun mécanisme musical — 4
moins de 4000 CHE «C'#ait le ban
moment, le bon produit, ¢t e public
éalt préte, résme [irg Bader,

Le succés a été immiédiat, maks délicat
& pirer em cette période de reprise ra.
pide post-covid, ob les chalnes diap-
provisionnement de lindustrie somt
en surchaulle. +Les sous-traitants dar.
rivaient pas & suivre, nous devions fa
beiquer des plboes que nous Aiavions
pas encore industrialisées

mais offri des montres d'ume qua
lité exceptionnelle 3 un prix juste et
0 quantités importantes, gage dane
maltrise industrielle profonde et de la
possibilisé de conserver des prix acces-
sibless, résume Mike France, qui sahie
Taalchimies opérant entre les membees
de son équipe, en Suisse, en Angleterne
ou & présent aux Etats-Unis.

Une forme de maontée en gamme a
certes é1€ opénbe et le prix moyen a aug-
menbé nsais il ma pas explosé - et sur-
1o, hars le mséme temps, bes volumes
ant eux aussi augmenté- «On peut en-
core acheter un modile Christopher
Ward & 800 francs, équipé dun mou-
vemert Sellita, ou un modtle GMT &
17000 francs. En parallée, nous propo-
sons des pibxes & 3000 ou 5100 CHE
Je dirais que motre champ Taction sest
elargi, mais qu'il reste cohérent.s

Le prix moyen sétablit & présent &
1000 francs, pour une prodiction qui
devrait s¢ moster cetle année emtre
35000 et 40000 unités.

Diffusion
5'000 EXEMPLAIRES

0%

o Les marques horlogéres

0%

o Le réseau de boutiques d'horlogerie-bijouterie en Suisse
Le réseau de sous-traitance de I'horlogerie-joaillerie

0%

« Diffusion qualifiée hors professionels de
I'horlogerie (clients, collectionneurs,
amateurs, hotels, restaurants,
professions libérales et autres catégories)
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Quand Louis Vuitton
voyage vers le cosmos
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200 x 47
200 x 98
200 x 149
200 x 200
200 x 251
200 x 353

251x 47
251x 98
251x149

251x 200
251x 251

251x 353

CHF 250
CHF 480
CHF 680
CHF 850
CHF 1000
CHF 1230

CHF 480
CHF 900
CHF 1280
CHF 1620
CHF 1900
CHF 2'330

CHF 680

CHF 1280
CHF 1820
CHF 2'300
CHF 2'700
CHF 3'310

CHF 850

CHF 1620
CHF 2'300
CHF 2'890
CHF 3'400
CHF 4170

CHF 1000
CHF 1900
CHF 2'700
CHF 3'400
CHF 4'000
CHF 4'900

ou Highlight de présentation de nouveauté
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Présence en cing langues (frangais, anglais, espagnol,
chinois traditionnel, chinois simplifié)
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VOTRE NEWSLETTER HEBDOMADAIRE
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. Leaderboard

Banner (728x90px):
CHF 1990 par mois (diffusion sur tous les sites)

. Wallpaper

Banner (1800x1800px) & Main (1040x340px):
CHF 2'990 par mois (diffusion sur tous les sites)

LE DOSSIER
Lherlagerie indépandante

Rabais de fréquence:
o & 2 mois -10%

) 3 mois: -15%

4 mois: -20%

5a 12 mois: -25%

. Highlight

Présentation produit:
Anglais: CHF 1990 par Highlight
Anglais, Frangais, Espagnol, Chinois: CHF 2'990 par Highlight

. Newsletter

Sponsorship: CHF 990 par newsletter

NAISSANCE DU
GROUPE HORATEC

TNE P

SOTHEBY'S
ANNONCE UNE
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Abonnements
Europa Star Club
avec 250'000 pages
d'archives horlogeres

UNE RESSOURCE UNIQUE POUR
PROFESSIONNELS ET AFICIONADOS

Europa Star met a disposition de ses clients et partenaires
plus de 250'000 pages d'archives horlogeres numérisées
depuis les années 1930. Lhistoire des marques, les marchés
et tous les modéles qui ont fait I'norlogerie

depuis pres d'un siecle. Les membres du Club ont
également acces aux toutes derniéres publications
d'Europa Star ainsi qu'aux articles exclusifs publiés en ligne.

Colts d'adhésion annuels pour professionnels et entreprises:

Abonnement Professionnel

Inclus 100 téléchargements de pages: CHF 499 /an

Abonnements Entreprise
LICENCE 3 UTILISATEURS

Inclus 180 téléchargements: CHF 890/an

Inclus 480 téléchargements: CHF 1'380/an

LICENCE 5 UTILISATEURS
Inclus 200 téléchargements: CHF 11150/an
Inclus 500 téléchargements: CHF 1700/an

LICENCE 10 UTILISATEURS
Inclus 200 téléchargements: CHF 1'660/an
Inclus 500 téléchargements: CHF 2'150/an

ACCEDEZ AU CLUB: www.europastar.com/club
ou contactez I'éditeur +41 22 307 78 37 club@europastar.com



europa star

Kari et Venla Voutilainen,
de pere en fille
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europa star

3 EDITIONS PRINT

« Europa Star GLOBAL x 5/an
« Europa Star China x 5/an

« Europa Star Premiere (Suisse) x 5/an

7 SITES WEB

« Anglais - www.europastar.com

« Francgais - www.europastar.ch

« Espagnol - www.horalatina.com

« Chinois simplifié - www.watches-for-china.cn

« Chinois traditionnel - www.watches-for-china.com
« Archives - www.europastar.com/club

« Bijouterie/Joaillerie - www.europastarjewellery.com



CHANEL

HORLOGERIE

Edition personnalisée Chanel

Sur mesure

Création de matériel rédactionnel
et de publications sur mesure

Matériel iconographique pour
expositions (utilisation d'archives)

Bespoke pour print et web

Gestion de projets de numérisation de fonds
d'archives pour les marques horlogeres

Service de recherche en archives et patrimoine



